La Bio c’est possible 

Objet :

Campagne pragmatique de découverte et d'incitation à acheter, cuisiner et manger bio

Notre argumentaire : 

Notre modèle de magasin (associatif sans but lucratif) et en circuit court avec les producteurs, nous permet déjà d’appliquer des marges extrêmement intéressantes pour le prix final au consommateur.  Donc nous faisons déjà de la bio accessible sous réserve qu'on remplisse son panier correctement ! 

A nous de décrypter la bio et de montrer tous les atouts de consommer à Croc’Bauges !

Nous pensons qu’il serait judicieux de:

a)  communiquer sur notre spécificité, le fait que nous avons des marges réduites naturellement du fait de notre structure, de notre organisation, de notre lien privilégié avec les producteurs.

b) sensibiliser les consommateurs sur « la course aux prix la course à la perte de qualité pour tous ! » Qu’ils comprennent qu’ils achètent des produits  à leur vraie valeur, sains pour leur santé et bénéfiques pour l’économie des Bauges.

En sortant du système grand distribution, ils modifient leur façon de consommer  (achats différents). Ils mettent un petit bonus de leur budget pour leur alimentation et leur santé pour : 

b1)  faire vivre des producteurs locaux et générer une économie locale  b2) permettre une agriculture respectueuse des Bauges (animaux, eau, sols, paysages)   b3) pour un aliment santé pour eux. 

c) De démystifier le bio en en incitant à une autre façon de consommer pour faire des économies :

produits vrac et gd conditionnement

produits complets et demi complets, plus nourrissants.

moins de viande

produits de saison

produits faits maison et non transformés

d)  Et en partageant les recettes (ingrédients nouveaux ou méconnus)

- proposant des animations en magasin et autour (idées de recettes)

- filmant des recettes dictées par des bioconsommateurs (1 ou 2 minutes)  pour les partager et les mettre en ligne et à dispo en magasin (tablette-écran, livret, feuillets)  Faire des émissions audio sur Radio Alto.

Moyens :

Inciter les clients à faire l’expérience du magasin (plaisir d’un magasin à échelle humaine, où l’on est accueilli et guidé…)  

Expos dans le magasin, temps d’accueil/accompagnement spécifique pour les nouveaux consommateurs, animations dans le magasin, lors d’évènements, radio, soirées, sensibilisation/jeux scolaires

Timing :

Un groupe de travail est constitué dès septembre 2017 pour préparer cette campagne qui aura lieu en 2018.

